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KONKURRANSE: Det var stor interesse for konkurransen. For hvert innleverte

svar ble et tre plantet i Afrika.
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Eventkampanje
ga 1000 traer

SCA ruller ut ny event-
kampanje for sine
ECO-produkter i Ultra
etter suksess med
kampanjer i Ica Maxi i
fjor. Det betyr flere
treer Afrika.

AV PAL H. CHRISTIANSEN
pal.christiansen@dagligvarehandelen.com

SCA lanserte i fjor nytt Edet tgrke-
og toalettpapir under merkenavnet
Eco.

Under lanseringen i september
benyttet de seg samtidig av event i
butikk. Bak kampanjen stod Fresch
Thinking, og et viktig element var
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prosjekt i Af-
rika, hvor man for hvert svar pa
konkurransen kjgpte ett tre. Dette
skapte stor interesse og aver 1000
treer ble plantet gjennom aktiviteter
i de atte butikkene.
Eventkampanjen ble gjennom-
fart i atte Ica Maxi butikker. Salgs-
tallene viser en gkning for
Eco-tgrkepapir pa 784 prosent de to
ukene eventet ble gjennomfert,
sammenlignet med de to foregé-
ende ukene. For Eco-toalettpapir var
salgsgkningen pa hele 733 prosent.
- Dette er vi sveert forngyd med. I
tillegg til en salgsgkning under
kampanjeukene ser vi ogsa at salget

KAMPANIE

gkte betraktelig ukene etterpa. Na
gleder vi oss til & benyttet det
samme konseptet i Ultra, sier Nina
Granskogen, trade marketing
manager i SCA.

SCA tenker nytt

Radgiver Espen Hermansen i Fresch
Thinking var ansvarlig for utvikling
av kampanjen og syntes den var en
morsom utfordring.

- Eco-produktene er mer miljg-
vennlige, og dette var noe vi gnsket
4 spille p4, forklarer han.

Hermansen bergmmer SCA ford
velge & tenke nytt og prgve andre
spennende lgsninger enn de mer
tradisjonelle mediene, som kanskje
hadde veert enklest i denne samm-
enheng.

-Dette er nok ogsd et resultat av
en ny mediehverdag der det for
mange merkevareleverandgrer er
ngdvendig & gjennomfgre aktiv-
iteter som demonstrasjoner i bu-
tikk og events, sier Hermansen..

Bra med miljg-
oppmerksomhet

- Vi gnsket & gjgre noe rundt denne
lanseringen, men var i tvil om hva.
Papir er jo tradisjonelt en kategori
som ikke alltid er s lett & aktivisere.
Vi er glad for byraet vart Fresch
Thinking kom opp med den gode
idéen. Eco-papiret er ogsé noe helt
nytt pd markedet, og det er fint at
mer miljgvennlige produkter far
sapass stor oppmerksombhet, synes
Nina Granskogen. ™




